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Case 1 : 에버랜드 200804 집행

1

대행사: 비욘드마케팅그룹
나스 미디어: 광고 2팀



Case Study 2

에버랜드 - T-Express 표정의 달인

동영상 UCC 바이럴과 이벤트 페이지를 주로 활용하여 이벤트 참여와 자발적 확산 유도

• 집행 기간 : 2008년 3월 14일 ~ 4월 20일
• 집행 매체 : 네이트온, 버디버디, 넥슨, 피디박스, 클럽박스, 판도라TV, 맥스무비 등
• 캠페인 타겟 : 10세 - 29세 남녀
• 특이 사항 : 판도라TV 내 이벤트 페이지와 맥스무비 출석부 이벤트 페이지 진행

[프로세스] 타겟 매체 광고를 통하여 T-Express  런칭 고지 및 이벤트 참여 유도
1. 10-29 타겟 매체를 활용하여 T-Express 런칭 고지
2. 맥스무비, 판도라TV의 홍보배너를 이용하여 T-Express 이슈화 및 확산
3. 광고에 대한 유저의 반응이 우수한 상품(넥슨 게임엔딩배너, 아프리카 플레이어)을 활용하여 이벤트 참여 유도

[결과] T-Express 이슈화 및 홈페이지 방문자와 이벤트 참여 극대화
1. 총 160만 클릭, CTR 0.29% 기록, 효과 대비 클릭 비용 89원 기록
2. 이벤트 페이지 총 유입수 250만회, 1인 이벤트 인지비용 57원(맥스무비 전환율 27.3% / 판도라TV 전환율 6.1%)
3. 4/14일 판도라TV 실시간 전체 랭킹 9위 기록

[ 배너 크리에이티브 ] [ 이벤트 페이지 ]



Case Study 3

에버랜드 - T-Express 표정의 달인

- 기간 : 3/14 ~ 4/20 

-출석 참여수 : 약 27만회

- “이벤트참여” 버튼 클릭수 : 약 10만회 (판도라TV로 유입)

- 캠페인기간(38일)동안 연속출석 완료자 : 약 2만명

- 맥스무비 출석부 이벤트 페이지 유입(클릭)수 : 약 100만회

(출석부 이벤트 페이지 유입경로 : 맥스무비내 홍보배너, 맥스무비 강냉이이벤트)

→ 출석참여수 :  약 27만회 / 전환률 : 27.3%의 높은 참여율 달성

- 일평균 6,000~7,000명이 출석부 참여 (1일/동일 아이디 출석 중복 불가능)
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Case Study 4

에버랜드 - T-Express 표정의 달인

- 기간 : 3/14 ~ 4/20 

- 응모된 동영상 (카메라 헬멧 사용 응모자) : 375명

- 조회수 : 65,000회

- 이벤트(투표/댓글, 게임, 퀴즈풀기) 참여수 : 약 10만회

-유입경로 : 네이트온, 버디버디, 넥슨, 피박/클박/아프리카, 맥스무비, 맥스무비

이벤트페이지, 판도라TV내 배너

→ 넥슨을 통해서 총 64만 유입 (전체 유입의 43%에 해당)

→ 판도라TV 이벤트 페이지 유입(클릭)수:  약 150만회 / 전환률 : 6.1%

주간 참여수
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Case Study 5

에버랜드 - T-Express 표정의 달인

- 4/14 판도라TV 내 “에버랜드-T-Express”의 실시간 전체 랭킹 : TOP 9위

- 엔터테인먼트 및 인기 전체 랭킹 : TOP 6위 기록

- 관련 동영상 총 조회수 : 134,271회 / 댓글수 : 170개

-조회수 : 총 약 30만회 / 댓글수 : 총 790개

(캠페인 기간 동안 판도라TV 이슈인채널 동영상으로 올라간 동영상 수치)

[ 판도라TV 이슈인채널 동영상 ]

[ 판도라TV 실시간 랭킹 순위 ] 

** 동영상 조회수/댓글는 시간 경과에 따라 변경될 수 있습니다. 

이슈인채널 동영상



Case 2 : 스타벅스 200804 집행

1

대행사: 인스팟
나스 미디어: 광고 7팀



Case Study 2

스타벅스 - 민트모카 프라푸치노

신상품 출시와 관련하여 제품을 추천하는 릴레이 이벤트 진행

• 집행 기간 : 2008년 3월 10일 ~ 4월 20일
• 집행 매체 : 네이버,다음,KBS
• 캠페인 타겟 : 25세 - 34세 여성
• 특이 사항 : 네이버 팝아이콘과 다음 커뮤니티 브랜딩 스테이션 등 일 고정상품 진행

[프로세스] 유저 도달률이 높은 네이버와 여성타겟 주요 노출을 위한 다음과 KBS 집행
1. 친구에게 민트 모카를 추천하는 ‘Minty Friends Relay’ 이벤트 진행
2. ‘Minty Friends Relay’ 이벤트 목표치 달성으로 남은 광고 집행 기간 동안 브랜딩 크리에이티브로 2차 소재 진행

[결과] 초기 이벤트 목표 달성 및 신상품 홍보효과 극대화
1. 네이버 팝아이콘과 다음 커뮤니티 브랜딩스테이션 진행으로 높은 노출량과 반응율 달성
2. 여성타겟 비중이 높은 KBS에서 우수한 CTR 달성
3. 유저들의 높은 이벤트 참여로 인한 목표 달성으로 조기 종료되었으며, 이후 브랜딩 컨셉으로 2차 진행

[ 네이버 팝아이콘 ] [ 네이버 초기 드래그 확장형 ]

[ 다음 커뮤니티 브랜딩스테이션] [ 이벤트 페이지 ]



Case Study 3

스타벅스 - 민트모카 프라푸치노

[ 이벤트 페이지 – Minty Friends Relay  ]

1-1

1-2

* 배너 크리에이티브

[ 1차 - 릴레이 이벤트 ] [ 2차 - 브랜딩 캠페인 ] 

[ 이벤트 1-1 ] 추천하기

[ 이벤트 1-2 ] 추천 권유하기

선정된 2명의 친구가 추천인을 다시 Minty Friend로 추천하면 이벤트 응모 완료

또 다른 친구들에게 Minty Friends Relay를 이어가도록 권유

이벤트 종료 후 가장 많은 릴레이가 일어난 1번 주자에게 경품 증정

Minty Friends Relay : Minty Friend가 될 친구 2명을 선정한 뒤, 친구가 Minty Friend로

추천하면, 이벤트 참여 완료



“ 나스미디어와 함께 하시면, 한가지 더 가져가실 수 있습니다”

We differentiate your business

with network advertising service


