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Case 1 : CYON TTW  200805 집행

1

대행사: 지니스
나스

 

미디어: 광고

 

6팀



Case Study 2

CYON TTW (Touch The Wonder)

LG CYON 브랜드

 

슬로건

 

변경

 

캠페인

• 집행

 

기간

 

: 2008년

 

2월

 

29일

 

~ 2008년

 

4월

 

13일
• 집행

 

매체

 

: Naver, Daum, Yahoo, SK컴즈, MSN, 넥슨, 맥스무비
• 캠페인

 

타겟

 

: 15 ~ 34 남녀
• 특이

 

사항

 

: 기존

 

CYON idea에서

 

Touch The Wonder로

 

슬로건

 

변경. 새로운

 

CYON 홍보

 

캠페인

[프로세스]

 

새로운

 

슬로건의

 

인지를

 

위해

 

일반

 

광고

 

및

 

바이럴을

 

효율적으로

 

활용
1. 캠페인

 

런칭

 

전

 

유저의

 

호기심

 

유발을

 

위해

 

티징

 

마이크로사이트

 

오픈. 총

 

3회의

 

마이크로사이트

 

교체가

 

있었음
2. 새로운

 

슬로건의

 

인지도

 

확보를

 

위해

 

네이버, 다음의

 

1일

 

고정

 

상품

 

활용, 서브

 

매체들을

 

통해

 

클릭

 

확보

[결과] 빅포탈의

 

신규

 

상품을

 

통해

 

주목도

 

확보를

 

통한

 

성공적인

 

런칭
1. 각

 

기간별에

 

따라

 

마이크로사이트

 

교체로

 

효과적인

 

메시지

 

전달

 

및

 

이벤트

 

참여

 

유도
2. 네이버

 

브랜딩보드

 

신규

 

상품

 

“브랜딩보드

 

매거진형”의

 

성공적인

 

첫

 

집행
3. 다음

 

브랜딩스테이션

 

신규

 

상품

 

“브랜딩스테이션

 

슬라이딩형”의

 

성공적인

 

집행

[네이버

 

브랜딩보드

 

매거진형]

브랜딩보드 Freq. 1회 or 마우스오버시

2회펼쳐보기시 1회펼쳐보기시

[다음 브랜딩스테이션 슬라이딩형]

브랜딩스테이션 마우스오버시

좌측에서우측으로슬라이드

형태로확장



Case Study 3

CYON TTW (Touch The Wonder)

[마이크로사이트 1차 메인 : Event Page]

메인 W_터치는

 

이야기다 O_터치는

 

즐거움이다 N_터치는

 

설레임이다

이벤트

 

응모 R_터치는

 

놀라움이다 E_터치는

 

스타일이다 D_터치는

 

에너지다

※

 

새로운

 

슬로건의

 

“WONDER”의

 

각

 

글자에

 

의미를

 

부여하였으며, 각

 

글자의

 

구슬을

 

모아

 

이벤트에

 

응모하는

 

이벤트

 

진행

각

 

알파벳의

 

모든

 

의미를 본 후 구슬을 모두 모아야만 이벤트 응모 가능



Case Study 4

CYON TTW (Touch The Wonder)

[마이크로사이트 2차 메인 : Event Page]

메인

이벤트

 

응모

※ 2차마이크로사이트는 CYON 터치폰 3개제품에대한이벤트로구성
터치다이얼폰, 터치웹폰, 뷰티폰 3개의제품기능및특징을순서에관계없이모두본후
5개의아이콘

 

획득시이벤트응모가능.

1 2 3 1

2

3

터치

 

다이얼폰
: 마우스

 

휠을

 

통해

 

총

 

6개의

 

세부
기능 페이지를 볼 수 있음

터치

 

웹폰
: 마우스

 

드래그를

 

통해

 

총

 

6개의
세부 기능 페이지를 볼 수 있음

뷰티폰
: 터치

 

스크린에

 

사인하기



Case 2 : 아이언맨
 

200805 집행

1

대행사: 아이시네라인
나스

 

미디어: 광고

 

10팀



Case Study 2

• 집행

 

기간

 

: 2008년

 

4월

 

7일

 

~ 5월

 

18일
• 집행

 

매체

 

: 네이버, 다음, 맥스무비, CGV, 야후
• 캠페인

 

타겟

 

: 12세

 

이상

 

남녀
• 특이

 

사항

 

: 여러

 

번의

 

일

 

고정

 

상품

 

진행으로

 

전체

 

유저에게

 

영화에

 

대해

 

인지시킴

영화

 
-

 
아이언맨

일

 

고정

 

상품

 

활용으로

 

브랜드를

 

각인시키고

 

신상품

 

진행으로

 

유저

 

주목도

 

극대화

[프로세스]

 

포털

 

매체

 

집중, 특수배너/고정배너

 

활용
1. 다음을

 

거점

 

매체로

 

이용하여

 

7번의

 

메인

 

일

 

고정배너와

 

검색

 

광고를

 

적극

 

활용함
2. 서브매체로

 

네이버의

 

일

 

고정배너와

 

메인

 

특판을

 

적극

 

활용하여

 

영화에

 

대한

 

인지도

 

높임
3. 타겟

 

매체로

 

맥스무비, CGV, 야후

 

꾸러기를

 

활용

[결과] 특수배너와

 

신상품

 

집행으로

 

영화

 

호기심

 

및

 

인지도

 

상승
1. 네이버

 

브랜딩보드

 

드래그형(일고정) 효과

 

: CTR : 0.22%, DTR : 0.31%
2. 다음

 

브랜딩보드

 

드래그형(일고정) 효과

 

: CTR : 0.08%, DTR : 0.16%
3. 다음

 

인터렉티브형(일고정-신상품) 효과: CTR : 0.11%, PTR : 31.88%

[ 네이버

 

브랜딩보드

 

드래그형

 

] [ 맥스무비

 

필름/스크린

 

]

바로가기

http://demo.ad.naver.com/viewsample?sampleId=wVAUqbOo9lI%3D


Case Study 3

영화

 
-

 
아이언맨

[ 마우스오버

 

전

 

] [ 마우스오버

 

후

 

]

[ 드래그

 

전 ] [ 드래그

 

후(암전효과) ]

[ 다음

 

브랜딩스테이션

 

인티렉티브형 ]

[ 다음

 

브랜딩스테이션

 

암전형

 

]



Case Study 4

영화

 
-

 
아이언맨

[ 다음

 

멀티확장형

 

]

마우스오버 후

[ 다음

 

좌측+미니사이트 ]

클릭

 

후

[ 다음

 

TV팟 ] [ 다음

 

좌측여백

 

] [ 다음

 

검색창

 

]

마우스오버 전 클릭

 

전



Case Study 5

영화

 
-

 
아이언맨

[ 4월18일

 

네이버/다음 검색 결과 ] –일고정

 

광고

 

효과

[ 뉴스레터 ] 

[ 4월17일

 

네이버

 

브랜딩보드

 

드래그형

 

결과

 

기사화

 

] –역대 외화 중 1위 기록
4월20일

 

일요일

 

발행



Case Study 6

영화

 
-

 
아이언맨

[ 아이언맨

 

& 아우디

 

공동 프로모션

 

]

[ AUDI R8 ] [ 아이언맨

 

영화

 

TV 스팟 ] [ 아우디와

 

아이언맨의

 

발전사

 

]

-

 

영화

 

아이언맨과

 

PPL 광고를

 

하고

 

있는

 

아우디의

 

공동

 

프로모션으로

 

유사점을

 

기본으로

 

하는

 

시너지

 

효과

 

창출

 

기대

-

 

아우디

 

홈페이지를

 

아이언맨

 

영화

 

홈페이지처럼

 

꾸며

 

아우디

 

및

 

영화

 

아이언맨을

 

홍보

- 아우디를

 

소개하는

 

페이지, 아이언맨을

 

홍보하는

 

페이지, 아우디와

 

아이언맨의

 

변천사를

 

한번에

 

보여주는

 

페이지

 

구성

등으로

 

아우디에

 

대한

 

신뢰

 

및

 

아이언맨에

 

대한

 

호기심을

 

동시에

 

자극함

-

 

시대별

 

아우디와

 

아이언맨

 

관련

 

내용



“ 나스미디어와

 
함께

 
하시면, 한가지

 
더

 
가져가실

 
수

 
있습니다”

We differentiate your business

with network advertising service
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