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네이버

 

-

 

신규

 

광고상품

 

출시 1

1) 홈브랜딩보드

 

박스+형

-

 

액션에

 

따라

 

크리에이티브

 

변화

 

및

 

고화질

 

이미지

 

노출이

 

가능하여

 

다양한

 

정보

 

제공

 

가능
-

 

‘펼쳐보기’, ‘확대보기’ 등 사용자의 참여를 유도하는 광고상품

①

 

방문시

 

3D 육면체가

 

상하좌우로

 

1회

 

자동 롤링
②

 

아이콘

 

클릭

 

시, 광고주

 

사이트로

 

이동
①

 

마우스

 

오버

 

시,

 

‘확대보기’ 노출
②

 

화살표

 

버튼

 

클릭

 

시

 

해당

 

버튼

 

방향으로

 
박스가

 

움직이는

 

모션

 

재생

< ‘확대보기’ 클릭

 

시, 고화질

 

이미지

 

노출>
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매체
 

공유
 

사항야후

 

-

 

신규

 

크리에이티브

 

기법 2

1) 메인

 

H 4등분

 

별도영역

 

확장배너

<

 

각

 

영역을

 

클릭

 

시, 각기

 

다른

 

크리에이티브

 

구현>

2) 메인

 

스페셜

 

플로팅

 

AD 배너

<마우스

 

오버시

 

확장됨

 

><

 

플로팅

 

1회

 

구현

 

후, H배너로

 

수렴>

3) 메인

 

H 스페셜

 

익스팬도

 

배너

<

 

‘펼쳐보기’ 클릭

 

시

 

확장됨>



3

4) 메인

 

H 스페셜

 

배너 5) 메인

 

H 플로팅

 

+ 풀스크린

 

배너

6) AD-linking 배너

-

 

프리퀀시

 

1회

 

적용

 

상품이며

 

전영역을

 

이용한
플로팅

 

구현으로

 

주목도

 

확대

<마우스

 

오버 시

 

클릭

 

모션(손가락

 

등)이
노출되며

 

‘펼쳐보기’ 클릭 시, 
초기면을

 

이용한

 

확장

 

배너

 

노출> 

7) 뉴스

 

LREC Fan AD 배너

-

 

플로팅의

 

경우, 프리퀀시

 

1회

 

적용되는

 

광고

 

상품

야후

 

-

 

신규

 

크리에이티브

 

기법

<1회

 

자동

 

플로팅

 

구현

 

후, LREC 배너로

 

수렴

 

> 

<플로팅이

 

전영역을

 

이동

 

후,  H배너로

 

수렴> 

<‘전체화면보기’를 클릭 시
전영역으로 동영상

 

노출> 

<

 

플로팅

 

구현

 

후, 뉴스

 

LREC배너로

 

수렴> 

http://pimg.kr.yahoo.com/promotion/test/lrecFloating_FAN_080130.html
http://pimg.kr.yahoo.com/promotion/test/lrecFloating_FAN_080130.html


“ 나스미디어와

 
함께

 
하시면, 한가지

 
더

 
가져가실

 
수

 
있습니다”

We differentiate your business

with network advertising service

*매체

 

소식

 

관련

 

자세한

 

내용은

 

나스미디어

 

담당

 

플래너에게

 

문의해

 

주시기

 

바랍니다.
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