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Case 1 : 기아자동차포르테 200807~10 집행
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대행사: 이노션
나스미디어: 광고 1팀



Case Study 2

신차 런칭 고지와 인지도 형성을 위해 바이럴 동영상과 특수 상품 활용

• 집행 기간 : 2008년 7월 14일 ~ 2008년 10월 6일
• 집행 매체 : 네이버, 네이트, 다음, MSN, 엠군, 맥스무비, 프리챌, 방송사VOD
• 캠페인 타겟 : 25세 - 35세 남녀
• 특이 사항 : 포털 초기면 특수 광고 및 바이럴 동영상 상품을 활용하여 신차 런칭 이슈 창출

[프로세스] 신차출시관련이슈형성과인지도제고를위한매체및지면활용
1. 20~30대 타겟 접근을 위한 싸이월드 일고정 상품 집행 (자동차 광고주 중 최초 집행)
2. 동영상광고 지면 및 동영상 전문 매체 바이럴을 통해 신차 런칭 이슈 형성

[결과] 효과우수한지면활용으로높은반응효과기록
1. 프리런칭 및 런칭 기간 동안 브랜드검색을 지속적으로 집행하면서 높은 클릭률 확보
2. 제안시 예상보다 약 4배 이상 높은 클릭을 달성하며 우수한 결과 기록

[ 네이버브랜딩보드매거진형 ]

자동차 광고주로는 처음으로 싸이월드 브랜딩샷 집행 (7/23)

기아자동차 - 포르테

오후 구좌 집행 (8/22)

[ 싸이월드브랜딩샷드로잉형 ]



Case Study 3

[ 엠군 초기및 서브 지면 인기/추천동영상노출영역 ]

[ 엠엔캐스트초기및 서브 지면 인기/추천동영상노출 영역 ]

기아자동차 - 포르테

- 인기 프로그램 ‘생활의 달인’을 패러디한 바이럴 동영상 제작

- 동영상 전문 매체 엠군과 엠엔캐스트를 통해 바이럴 진행

- 초기면 인기 동영상 및 서브 지면 고정 노출 영역을 확보하여

자연스러운 동영상 바이럴을 유도



Case 2 : 미쓰비시자동차 200809 집행

1

대행사: 애드미션
나스미디어: 광고 2팀



Case Study 2

미쓰비시자동차 한국 런칭 캠페인으로 브랜딩에 주력

• 집행 기간 : 2008년 9월 12일 ~ 2008년 9월 30일 (프리런칭 : 9/12~21 / 런칭 : 9/22~30)
• 집행 매체 : 네이버, 야후, SBS골프, 오토조인스, 카리뷰, 조선닷컴, 동아닷컴, 프레스블로그
• 캠페인 타겟 : 25세 - 45세 전체
• 특이 사항 : 프레스블로그 집행을 통해 브랜드 관련 긍정적 이미지 구축 및 바이럴 확산 유도

[프로세스] 런칭공지극대화를위한브랜딩집중상품 집행을통해이슈화및 브랜드인지도제고
1. 포털사이트인 네이버 브랜딩보드(드래그확장형)와 상단배너(시간 고정), 야후 스페셜H 등 프리미엄 상품 집행
2. 자동차 관련 전문매체 및 미디어 매체의 아이커버, DM 상품 집행
3. 프레스블로그 및 매체 PR기사 게재로 미쓰비시 브랜드 및 런칭 자동차 브랜드에 대한 바이럴 확산

[결과] 우수한효과기록및 이슈화로브랜딩성공
1. CTR 약 0.45%, 200원대 초반의 우수한 CPC 달성 (자동차 카테고리 평균 CPC : 300~400원대)
2. 네이버 내 관련 키워드 조회수가 증가되면서, 자동차 검색 순위 등급 상승

[ 이벤트페이지 ][ 배너 크리에이티브 ]

미쓰비시자동차 - 한국 런칭 캠페인

프리런칭배너

런칭배너

프리런칭이벤트페이지 런칭이벤트페이지



Case Study 3

[ 이벤트 1 ] FEEL THE MITSUBISHI

- 이미지를 클릭하여 빈칸을

모두 채우면 응모 완료

미쓰비시자동차 - 한국 런칭 캠페인

[ 프리 런칭이벤트페이지 ]

[ 런칭 이벤트페이지 ]

[ 이벤트 2 ] KNOW THE MITSUBISHI

- 미쓰비시 USP에 대한 퀴즈를

모두 맞히면 응모 완료

[ 이벤트 3 ] MEET THE MITSUBISHI

- 사전예약 및 초청행사 신청 페이지

[ 이벤트 1 ] 드라이빙스타일퀴즈

[ 이벤트 2 ] 랜서에볼루션쇼룸 페이지

[ 이벤트 3 ] 아웃랜더쇼룸 페이지
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Case Study 4

미쓰비시자동차 - 한국 런칭 캠페인

- 캠페인 첫날(9/12) 미쓰비시자동차 브랜드 제고 목적으로 티저 형태의 브랜딩보드 집행

- 미쓰비시 브랜드 관련 키워드 조회수가 증가되면서 자동차 검색 순위 등급 상승

[ 랜서에볼루션 ]

- 전체 자동차 24위 / 42위 ↑

[ 미쓰비시 ] 

- 수입차 2위 / 14위 ↑

[ 아웃랜더 ]

- 전체 자동차 71위 / 43위 ↑

[ 아웃랜더 ]

- 수입차 21위 / 23위 ↑

[ 미쓰비시자동차검색순위(9/12) ]

마우스오버시

[ 네이버브랜딩보드드래그형 ]



“ 나스미디어와 함께 하시면, 한가지 더 가져가실 수 있습니다”

We differentiate your business

with network advertising service


