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Case 1 : 대한항공 200811~12 집행

1

대행사: HS애드
나스미디어: 광고 6팀



Case Study

빅 포털 내 고정상품 진행을 통해 캠페인 주목도 극대화

• 집행 기간 : 2008년 11월 13일 ~ 12월 31일
• 집행 매체 : 네이버, 야후, 싸이월드
• 캠페인 타겟 : 20 - 39세 남녀
• 특이 사항 : 미국의 다양한 모습을 담은 영상을 제공해 유저들의 감성을 자극

[프로세스] 빅 포털 고정상품 진행을 통해 타겟에게 캠페인을 효과적으로 노출
1. 미국 내 다양한 지역을 담은 영상 노출 및 빅포털 집중 집행으로 ‘대항항공- Road Trip USA’ 캠페인을 적극 홍보
2. ‘따끈따끈 덧글달기!’, ‘당신만의 미국여행기’ 등의 이벤트 진행을 통해 페이지 유입 극대화하였을 뿐만 아니라 미주 항공권,

여행용품등의 경품 제공을 통해 이벤트 참여를 유도

[결과] 높은 반응률 달성 및 바이럴 효과 극대화
1. 기간 내 집행된 빅포털 내 고정상품 모두 우수한 효과를 달성(ex. 네이버 브랜딩보드 매거진형 - CTR 0.5%이상(펼쳐보기 포함))
2. 네이버, 다음 등 빅포털 블로그/카페에 캠페인과 관련된 다양한 글이 업로드되면서 바이럴 효과 또한 달성

[ 배너 크리에이티브 ]

대한항공 - Road Trip USA



대한항공 - Road Trip USA

[ 이벤트 1 ] 따근따끈 덧글달기! 

[ 네이버/다음 블로그 검색 결과 ]

Case Study

네이버/다음 블로그에 ‘대한항공 – Road Trip USA’ 캠페인과 관련된
다양한 글이 올라와 바이럴 효과를 거둠

[ 네이버 브랜딩보드 슈퍼확장형/턴형/매거진형 ]

[ 이벤트 2 ] 당신만의 미국여행기



Case 2 : 더블에이 200811~12 집행
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대행사: 오길비
나스미디어: 광고 9팀



• 집행 기간 : 1차 - 2008년 11월 10일 ~ 12월 7일 / 2차 - 2008년 12월 1일 ~ 12월 31일
• 집행 매체 : 네이트, 맥스무비, 곰TV, 벅스, 이지데이, 프레앙, SBS, 파란 경품쟁이
• 캠페인 타겟 : 20세 이상 여성 및 직장인
• 특이 사항 : DB수집을 최종 목적으로 진행 된 캠페인으로, 회원가입 및 이벤트 참여시 리워드 제공

Case Study

1차/2차 배너로 나누어 집행된 시리즈 캠페인

[프로세스] 배너를 통해 유입된 유저들에게 확실한 리워드 제공으로 회원가입 유도
1. 1차 - 마우스 오버시 애니메이션이 진행되는 배너 집행으로 유저들의 직접적인 액션 유도
2. 2차 - 단순 마우스 오버를 유도하였던 1차 캠페인과 달리 추가 클릭을 유도하는 배너를 활용
3. 브랜딩 중심의 캠페인 집행으로 특히 2차 캠페인에 메시지를 집중 (배너 클릭을 통해 Stress Free라는 컨셉을 간접 체험 유도)

[결과] DB모집을 위한 회원가입 개런티 조기 달성
1. 기 집행 결과를 토대로한 효과적인 매체 선택
2. 회원가입 또는 이벤트 참여시에 강력하면서도 확실한 리워드를 제공하여 참여율 극대화

1차 배너 2차 배너

Double A - Stress Free

[ 배너 크리에이티브 ]



- 스크린세이버, 블로그 및 데스크탑 위젯으로 구성된
Stress-Free 패키지를 설치하면 이벤트에 참여 가능

- 설치 완료 후 추가 응모(친구에게 알림)를 유도 시,
추가 경품 증정

[ 이벤트 페이지 - 1차 ]

Case Study

- ‘직장에서 받는 스트레스 상황’을 5자로 표현하는
이벤트로 참여 방법을 간소화하여 많은 참여 유도

- 캠페인 컨셉과 같은 톤&매너를 활용

1

2 3

- 큰 소리를 낼 수 있는 메가폰을 자신만의 스타일로 만
들어 스트레스 해소용으로 활용할 수 있게 한 이벤트

Double A - Stress Free

[ 이벤트 1 ] [ 이벤트 2 ] [ 이벤트 3 ]



- 1차 캠페인의 첫번째 이벤트 지속 진행

Case Study

- 4가지 스트레스 풀이 체조 이름짓기 이벤트

- 역시 간단한 방법을 통해 많은 참여를 유도하고
회원가입까지 연결 시키는 이벤트

1

2 3

- 스트레스 해소를 위한 체조 방법을 출력하여
직접 참여를 유도하고 캠페인 컨셉을 다양한
형태로 노출

Double A - Stress Free

[ 이벤트 페이지 - 2차 ]

[ 이벤트 1 ] [ 이벤트 2 ] [ 이벤트 3 ]



Case 3 : KT인터넷전화 200812 집행
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나스미디어: 광고 13팀



• 집행 기간 : 2008년 12월 11일 ~ 12월 31일
• 집행 매체 : 네이버, 다음, 파란, 네이트, MSN, 이지데이, 82쿡, 넷마블, 판도라TV 등
• 캠페인 타겟 : 30 - 49세 여성
• 특이 사항 : DA 및 CPA 상품을 적극 활용하여 동영상 노출 및 이벤트 참여 극대화

KT인터넷전화 - 버라이어티 페스티벌

Case Study

동영상 바이럴 및 이벤트 참여를 통해 KT인터넷전화 가입 유도

[프로세스] 임팩트 높은 초기면 고정상품 및 동영상 전문매체를 활용하여 브랜드 인지도 제고 유도
1. MBC ‘라디오스타’ 포맷으로 광고 제작하여 출연진들의 대화를 통해 제품 특성을 자연스럽게 표현
2. 빅포털 초기면 고정형 상품 및 동영상 매체 적극 활용으로, 광고 영상 노출 최대화
3. KT인터넷전화의 다양한 특성을 인지시키기 위해 각각의 제품 특성을 고지하는 3편의 영상 노출

[결과] 바이럴 효과 극대화 및 높은 홈페이지 유입률 달성
1. 버리이어티 포맷과 유사한 광고 영상 노출로 성공적인 바이럴 효과를 달성
2. 미집행 기간 대비 캠페인 기간 동안 유저의 활발한 사이트 방문 발생

영상통화편 홈ATM 편 교통정보 편

[ 배너 크리에이티브 ]



[ 이벤트 1 ] 퀴즈 버라이어티 쇼! [ 이벤트 2 ] 펀 버라이어티 쇼!

- KT인터넷전화 서비스 및 영상통화 서비스를 소비자에 인지시키기 위한 퀴즈이벤트 진행

[ 네이버/다음 내 ‘KT인터넷전화’ 영상 노출 ] [ 홈페이지 트래픽 변화 추이 ]

- 네이버 및 다음에서 ‘인터넷전화’ 검색 시 ‘KT인터넷전화’ 광고 영상 상위 노출

- 네이버 비디오 내 약 8만여건의 조회수 및 약 150개의 긍정적인 댓글 기록

- 캠페인이 집행 기간 내(12월) KT인터넷전화 홈페이지의 UV 및 PV가 큰 폭으로 상승

- 트래픽 순위의 경우, 전월 전체 순위 5,017위 → 426위로 4,591계단 상승

(UV기준/12월)

12월 11일
캠페인 시작

* 출처 : 코리안 클릭

Case Study

KT인터넷전화 - 버라이어티 페스티벌

http://www.ktiphone.co.kr/
http://www.ktiphone.co.kr/
http://www.ktiphone.co.kr/
http://www.ktiphone.co.kr/


“ 나스미디어와 함께 하시면, 한가지 더 가져가실 수 있습니다”

We differentiate your business

with network advertising service


