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Case 1 : LG전자 _휘센 성수기 캠페인 201006~201007 집행
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대행사 : HSAD
나스미디어 : 광고 3팀



• 집행 기간 : 2010년 6월 1일 ~ 7월 31일
• 집행 매체 : 네이버, 에누리, 다나와, 지마켓
• 캠페인 타겟 : 25세 - 35세 남녀
• 특이 사항 : 에어컨 판매 성수기 시즌인 6월에 네이버 메인 상단 확장형 집중 활용으로 유입 극대화

Case Study

신규 TV-CM 확산을 통한 브랜드 메세지 전달 및 실 구매 유도

[프로세스] 네이버 초기면 고정 상품 집중으로 타겟 커버리지 확보
1. 기온이 높은 시간대인 오후 2시~4시30분사이 네이버 상단시간고정구좌를 반복 노출하여 TV-CM 확산 유도
2. 실제 판매량 증대에 기여를 위해 구매 접점 매체(가격비교,쇼핑몰) 병행 활용

[결과] 우수한 반응율을 통한 다수의 유입 발생 및 효율적인 캠페인 목표 달성
1. 예상대비 높은 클릭 달성으로 랜딩페이지 유입을 효과적으로 견인함
2. 가격비교 매체의 에어컨 카테고리 독점 노출을 통한 효과적인 메시지 전달

LG전자 – 휘센 성수기 캠페인

[ Banner Creative ] [ 네이버 메인 시간구좌제 집중 활용]
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LG전자 – 휘센 성수기 캠페인

[ 네이버 및 구매접점 매체 이벤트 페이지 2원화 진행 ]

[ 휘센 징글벨 이벤트 ] : TV-CF 스크랩 이벤트

: 네이버 일반배너 및 브랜드검색

징글벨 이벤트로 연결하여 Movie 확산 유도

[ Summer Festival ] : 판촉 프로모션

오픈마켓 및 가격비교 매체의 경우, 

판촉 모델 소개 및 구매자를 대상으로 한

이벤트 페이지로의 연결을 통해

실 구매 유도
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Case 2 : 아비노베이비 – 국내 출시 캠페인 201007~201008 집행

대행사 : 이노버스
나스미디어 : 광고 13팀



• 집행 기간 : 2010년 7월 22일 ~ 8월 20일
• 집행 매체 : 네이버, KBS, 해오름, 남양아이, 일동맘, 베베온
• 캠페인 타겟 : 25세 - 34세 여성
• 특이 사항 : 육아 매체를 활용한 타겟 공략을 통해 우수한 전환율 기록

Case Study

육아 매체를 활용한 타겟 공략으로 이벤트 참여 활성화

[프로세스] 포털/방송/육아 사이트를 통한 타겟 접점 공략
1. 포털/방송/육아 사이트 동시 운영을 통한 타겟 접점 공략
2. 매체별 전환율 우수한 지면 및 DM을 활용하여 이벤트 페이지 유입 활성화

[결과] 우수한 전환율 기록
1. 포털/방송 사이트를 통해 메인페이지 유입이, 육아 사이트를 통해 이벤트 페이지 유입이 활성화됨
2. CPC 628원, CPM 408원의 우수한 예산 효율성 기록 / 약 3만 8천 건의 광고주 사이트 유입 발생
3. 아비노베이비의 첫 느낌 및 기대평을 적는 포토 엽서 보내기 이벤트에 500개 이상의 게시물 등록됨

아비노베이비– 국내 출시 캠페인

[ Banner Creative ] [ KBS 다시보기 하단 캐릭터 광고]

 KBS 다시보기 하단
캐릭터 광고 CTR 1.09% 기록
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아비노베이비– 국내 출시 캠페인

[ 이펜트 페이지 – 엽서 보내기 이벤트 ]

[1-1] 첫만남 엽서 보내기 이벤트

아비노베이비와의 첫 만남에 관한 에피소드나 한국 공식 출시에 대한 기대평을
아기의 사진과 함께 올리면 응모 완료. 이벤트 페이지 및 아비노베이비 블로그에
동시 노출됨.

[1-2] 오트밀 사랑 나눔 캠페인

월드비젼을 통해 어려운 이웃에게 아비노베이비 전달. 좋은 엽서로 뽑힌 200명의
이름으로 전달이 되며, 이벤트 참여자가 많을 수록 기부 규모도 증가됨

엽서 보내기 이벤트 : 사연과 함께 포토 엽서를 보내 응모
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2-2

[2-1] 메인페이지 유입 분석

트래킹을 통해 메인 페이지 유입을 분석한 결과, 포털 및 방송 사이트에서 우수한
클릭 수를 바탕으로 광고주 페이지 유입에 기여함

[2-2] 이벤트 참여 페이지(엽서 보내기) 유입 분석

반면 이벤트 참여 페이지 분석 결과, 육아 매체에서 활발한 참여가 이루어지는 것을
확인. 포털 및 방송에 비해 노출, 클릭 수치는 작았으나 우수한 타겟의 질을 바탕으로
이벤트 참여 활성화에 기여함 이벤트 페이지 유입자의 95% 차지

캠페인 전환율 분석 : 사이트 카테고리 별로 차이를 보임



“ 나스미디어와 함께 하시면, 한가지 더 가져가실 수 있습니다”

We differentiate your business

with network advertising service


