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1. 알바천국 : This is Diss 캠페인 
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Case Study 01_알바천국 This is Diss 캠페인 

• 알바천국 신규TVCF 온라인 상의 이슈화를 위한 캠페인 진행 

• 인기오디션 프로그램 출신 '민훈기', '쓰레기스트', 'MC타래'를 모델로, 오디션 탈락이라는 소재를 반전 있는 노래가사와 

  함께 자연스럽게 ‘알바’로 연결시킨 광고영상 고지 및 고객들의 소원 들어주기/TVCF공유하기 이벤트 진행 

• 동영상 광고를 진행할 수 있는 포털 및 동영상 매체 등을 활용 

온라인 주요 집행 지면 랜딩 페이지 
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Banner creative 

• 광고주 : ㈜아르바이트천국 

• 캠페인 : 알바천국 This is Diss 캠페인  

• 캠페인기간 : 2013년 11월 11일~12월 20일  

• 진행매체 : 네이버, 다음, 유튜브, 아프리카, 페이스북, 네이버 모바일, 미디어웹 

Case Study 01_알바천국 This is Diss 캠페인 
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2. 유니클로 : 감사제 캠페인 
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Case Study 02_유니클로 감사제 캠페인 

• 11월 감사제 홍보를 위한 캠페인 진행 

• 11월 8일 ~ 11일까지 구매고객에 유니클로 빼빼로(40만개), 다이어리(25만개) 증정이벤트 및 특별 할인상품 홍보 

• 광고 도달률 확보를 위해, 네이버 초기면 및 모바일을 활용한 캠페인을 진행하였으며, 감사제 시작일인 11월 8일 오전에, 네이버   

   초기 타임보드 3구좌(3시간) 연속 집행 

온라인 주요 집행 지면 랜딩 페이지 
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Banner creative 

Case Study 02_유니클로 감사제 캠페인 

• 광고주 : 유니클로 

• 캠페인 : 유니클로 감사제 캠페인 

• 캠페인기간 : 2013년 11월 4일~11월 11일  

• 진행매체 : 네이버, 네이버 모바일 
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3. LOUIS VUITTON : 여행으로의 초대-베니스 
(L'Invitation au Voyage) 
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Case Study 03_LOUIS VUITTON : 여행으로의 초대-베니스 

• LOUIS VUITTON의 “여행으로의 초대-베니스” TV 와 디지털 채널을 통한 동시 론칭 

• 핵심 타깃 공략 최적화 채널로 다음 라이프 섹션의 전 광고 지면을 독점 광고 집행 

• Mobile 광고 상품을 활용하여 LOUIS VUITTON App 다운로드 유도  

  - App다운로드 활성화를 위해 모바일 사용이 증가하는 퇴근시간 이후 시간 독점 형태 광고 집행  

Off Line Channel 

2013년 11월 10일  
SBS 8시 뉴스 방영 후 TV-CF 

CGV극장 광고 & PR기사 릴리즈   

Digital Channel Display AD 

2013년 11월 18일 ~12월 1일  
다음 라이프 섹션 독점 광고  

Digital Channel Mobile AD 

2013년 11월 16일 ~11월 29일  
다음 모바일 시간 독점 광고  
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• 광고주 : LOUIS VUITTON  

• 캠페인 : 여행으로의 초대-베니스 (L'Invitation au Voyage) 

• 캠페인기간 : 2013년 11월 16일~12월 2일  

• 진행매체 : 다음, 다음 모바일 

Case Study 03_LOUIS VUITTON : 여행으로의 초대-베니스 

Banner creative 



감사합니다 
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광고문의 
 

• 온라인 광고(디지털광고부분)  

    mezzo@mezzomedia.co.kr 

• 모바일 App 및 

    모바일 Web 광고(모바일광고본부)  

    mobile@mezzomedia.co.kr 

• 케이블TV 광고(디지털TV광고본부)  

    catv@mezzomedia.co.kr 

• 해외 광고 및 

     Facebook 광고(해외광고본부)  

    mp@mezzomedia.co.kr 
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