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01. 라코스테_ 라코스테 L!VE S/S13 

 업종 : 패션 
 광고주 : 라코스테 
 브랜드 : 라코스테 Live 

 대행사 : 아지앙스코리아 
 캠페인기간 : 2013.04.01~2013.04.28  
 진행 매체 : 네이버, SBS VOD, MBC VOD, Pandora TV,  
                  Facebook, InMobi, Ad@m, Youtube 

로고 및 스타일 중심의 간결한 Creative 
SONOYA/YUSUKE’s LOOK 을 내세운 소재 노출 

동영상 노출을 위한 VOD 상품 및 확장형 상품 주요 구성 

< Banner Creative > < Banner Product > 
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01. 라코스테_ 라코스테 L!VE S/S13 

동영상 매체 및 모바일 리치미디어 페이지 노출을 통한 브랜드 인식 유도 

2013년 SS 시즌 L!VE 브랜드 스타일의 메인 동영상을 노출하며, 
간단한 참여가 가능한 보드게임 이벤트 진행 

게임 컨텐츠 내 브랜드 상품의 이미지를 노출시켜 제품의 인식 유도 

< 웹 랜딩 페이지 > 

쉐이킹 모션을 활용한  
랜딩 페이지 구성으로  
유저의 흥미를 유발함 

< 모바일 랜딩 페이지 > 

 캠페인 내용 :   

1. 라코스테 라이브의 감각적이고 역동적인 컨셉을 담은 영상 노출을 위해 동영상 노출이 가능한 매체/상품 활용 

2. SONOYA/YUSUKE’s LOOK 을 내세운 소재를 노출하며 남성과 여성 모두에게 제품 홍보 

3. SS13 라이브에 대한 정보를 보드게임 이벤트를 통해 자연스럽게 인식 유도 

4. 유저의 반응을 유도하는 모바일 리치미디어 상품 중에서도 쉐이킹, 지우개 기능 활용하여 광고 거부감 최소화 
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02. 이니스프리_에어스킨핏비비 

 업종 : 화장품 
 광고주 : 이니스프리 
 브랜드 : 에어스킨핏 비비 

 대행사 : 비욘드마케팅 
 캠페인기간 : 2013.03.25~2013.04.07  
 진행 매체 : 네이버, Daum, Nate, Ad@m, Youtube 

< Banner Creative > < 1차소재-3월 25일 > 

< 2차소재-4월 4일 > 
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02. 이니스프리_에어스킨핏비비 

동영상 매체 및 모바일 리치미디어 페이지 노출을 통한 브랜드 인식 유도 

 캠페인 내용 :   

1. 네이버, 다음 포털 중심으로 특수형태 배너와 네이트 로그인 팝업 활용, 파급력있는 캠페인 메시지 전달 

2. 네이버 롤링보드 HD동영상형과 다음 초기배너 HD동영상형을 집중하였으며, 모바일 매체 진행으로 캠페인 이슈화에 주력 

3. 리뷰단 모집 및 후기작성 유도 등을 통해 제품 이슈화 및 바이럴 효과 유도 

< 랜딩 이벤트 페이지 > 
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03. 코오롱스포츠_사랑의 가위바위보 캠페인 

< Banner Creative > 

 업종 : 아웃도어 
 광고주 : 코오롱 인더스트리  
 브랜드 : 코오롱스포츠 

 대행사 : 이노션 
 캠페인기간 : 2013.04.24~2013.06.23 
 진행 매체 : 다음, 네이버, 구글 트루뷰, VOD, CGV, 페이스북 
                  구글 GDN, MAN, Ad@m 
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03. 코오롱스포츠_사랑의 가위바위보 캠페인 

코오롱스포츠 40주년 기념 사랑의 가위바위보 영화제작 

 캠페인 내용 :   

1. 김지운 감독의 작품으로 코오롱 스포츠가 40주년 기념 ‘way to nature film project’의 일환으로 제작된 영화 

2. 4월 30일 코오롱스포츠 홈페이지와 유투브를 통해 공개 및 무료배포 

3. 브랜드의 컨셉이 담긴 영화라는 점에서 효과적인 캠페인 집행  

코오롱 스포츠 홈페이지와 유투브를 통한 영화 무료배포로 
바이럴 형성 

< 캠페인  페이지 : 홈페이지와 유투브를 통한 영화상영 > 

영등포 타임스퀘어에서 ‘프리미어 쇼케이스’를 진행하여 
 영화에 대한 주목도 확보와 이슈형성 

< 영등포 타임스퀘어에서 시사회 진행 > 



 

9 ⓒ 2013 MezzoMedia Inc.  

04. 기아자동차_ALL NEW 카렌스 캠페인 

 업종 : 자동차 
 광고주 : 기아자동차  
 브랜드 : 카렌스 

 대행사 : 이노션 
 캠페인기간 : 2013.03.28 ~ 2013.05.31  
 진행 매체 : 네이버, 다음, 인터웍스, 모비잽(FIVA),  
                  방송사 VOD, Tving, 이지데이, 82cook,  
                  마이클럽, 옥션, Ad@m, MAN 

< Banner Creative > < 영상광고 소재 > 
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04. 기아자동차_ALL NEW 카렌스 캠페인 

3D애니메이션 ‘크루즈’와 콜레보레이션 진행한 ‘올 뉴 카렌스’캠페인 

 캠페인 내용 :   

1. 기아자동차에서 신차 ‘뉴 카렌스’를 알리기 위한 목적으로 집행한 캠페인 

2. ‘올 뉴카렌스’와 ‘크루즈 패밀리’ 모두 가족을 타깃으로 하기 때문에 공동제작 형태로 캠페인 집행 

3. 영화를 활용한 캠페인 집행과 인터넷을 통해 영상이 배포되었다는 점에서 바이럴 형성이 가능하며,  

   영화타깃과 ‘뉴 카렌스’의 타깃이 중복되므로 높은 타깃 도달율을 확보할 수 있을 것으로 판단 

배너 랜딩소재인 기아자동차 카렌스 홈페이지에  
‘크루즈 패밀리’  캐릭터를 노출시킴에 따라  

제품소개 영상에 대한 호기심 자극 

스토리와 대부분의 영상이 ‘크루즈’의 장면과 ‘뉴 카렌스’를 
합성해 제작됨에 따라 효과적인 캠페인 집행 가능 

< 영화 크루즈 패밀리의 한 장면 > < 카렌스 홈페이지 > 
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05. 양돈자조금관리위원회_3월 한달은 한돈 한점더 

 업종 : 식품 
 광고주 : 양돈자조금관리위원회 
 브랜드 : 한돈 

 대행사 : 스틱 
 캠페인기간 : 2013.03.01~2013.03.31  
 진행 매체 : 다음, 네이트, Space AD, KBS 

< Banner Creative > 
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05. 양돈자조금관리위원회_3월 한달은 한돈 한점더 

로그인 후 페이지 내에서 이벤트에 참여가 가능하고  
 타 참여자들의 참여 활동 게시물 공유가 가능하기 때문에 

이벤트 참여에 대한 거부감을 낮춰 참여 유도 증대   

랜딩 유입 후 참여할 수 있는 온라인 이벤트 1,2와  
오프라인이벤트에 대한 내용 고지  

> EVENT1 > EVENT2 

3.3day(삼겹살데이)맞이 한돈 소비촉진행사 진행 

 캠페인 내용 :   

1. 한돈을 맛있게 먹고 있는 사진, 한돈을 맛있게 요리한 사진 등 한돈과 함께한 사진 업로드 시, 추첨 통해 매주 한돈세트 증정 

2. “한돈 한점 더 먹겠습니다”라는 약속에 체크 버튼 선택 후 댓글로 동참 메시지 남길 시, 추첨 통해 상품권 제공 

3. 온라인 이벤트 외에 한돈판매인증점 음식점과 농가직영찬매장에서 한돈 식사 후, 응모권 이벤트 참가하는 고객들 대상으로 추첨 통해 다양한 

   경품 증정 

4. ‘삼겹살 데이’라는 특수 시즌을 활용해 삼겹살 외의 특수부위 등 한돈의 전체적인 소비 활성화를 위한 프로모션 으로 소비자들의 구매 유도 

< 한돈 이벤트 페이지 > < 이벤트 참여 페이지 > 
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06. 화승_케이스위스 

 업종 : 패션/의류 
 광고주 : 화승 
 브랜드 : 케이스위스 

 대행사 : 대홍기획 
 캠페인기간 : 2013.04.01~2013.04.30  
 진행 매체 : 다음, 유튜브, 언론사네트워크 FIVA 

< Banner Creative > 
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06. 화승_케이스위스 

나들이가 늘어나는 봄맞이 이벤트 

 캠페인 내용 :   

1. 케이스위스 매장에서 신발 2족 이상 구매하는 화승 멤버십 고객들 대상으로 롯데시네마 영화 예매권 1인 2매 증정 

2. 본격적인 봄나들이 철을 맞아 야외활동이 늘어나는 만큼 운동화  구매 고객이 증가할 것으로 예상하고 고객들에게 혜택 제공 

3. 화승 멤버십은 현장에서 바로 발급가능하기 때문에 손쉽게 혜택을 받을 수 있음 

4. 매달 고객들의 라이프스타일에 맞는 이벤트를 진행함으로써 소비자들에게 혜택 제공 

해당 기준을 충족한 고객들을 대상으로 영화 예매권 이벤트 진행되어  
 케이스위스 구매자에게 2족 이상의 신발 구매 유도 

케이스위스 영화이벤트 팝업 제거 시 신상품 안내 페이지가
자연스레 노출되고, ‘자세히보기’ 버튼 클릭 시 제품에  

대한 상세 페이지로 연결  

< 케이스위스 랜딩페이지 > < 케이스위스 영화 이벤트 상세 안내 이미지 > 



광고문의 
 

• 온라인 광고(디지털광고부분)  

    mezzo@mezzomedia.co.kr 

• 모바일 App 및 

    모바일 Web 광고(모바일광고본부)  

    mobile@mezzomedia.co.kr 

• 케이블TV 광고(디지털TV광고본부)  

    catv@mezzomedia.co.kr 

• 해외 광고 및 

     Facebook 광고(해외광고본부)  

    mp@mezzomedia.co.kr 

mailto:mezzo@mezzomedia.co.kr
mailto:mobile@mezzomedia.co.kr
mailto:catv@mezzomedia.co.kr
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