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 네이버는 국내 인터넷 기업 최초로 분기 매출 1조 원을 달성, 대표적인 네이버의 글로벌 서비스 라인은 약 3,909억 원의 매출 기록

: 네이버는’15년 3분기 대비매출약 20.5% 증가한1조 131억 원을기록하며분기실적1조 원 시대를개막

: 네이버3분기 모바일매출비중은약64%로 지속적으로확대되고있으며해외매출비중은37%로 2분기대비2%p 상승

: 글로벌메신저서비스라인은3분기매출약 359억 엔(한화약 3,909억 원)을기록했으며특히광고 사업부분의매출이지속적으로증가를나타냄

네이버 3분기 매출 현황 라인 매출 및 이용 현황

*Source : 네이버 IR 자료 및 관련 기사 내용

57% 60% 62% 64%

33%
36% 35% 37%

2015 4Q 2016 1Q 2016 2Q 2016 3Q

모바일매출비중 해외매출비중
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Ads Communication Content Others

(단위: 억 원)

네이버 글로벌 메신저 서비스 ‘LINE’ 

2016년 3분기 매출액 약 359억 엔
(한화 약 3,909억 원)

월간 실사용자 수(MAU) 2억 2,000만 명
(일본/대만/태국/인도네시아 MAU 1억 6,200만 명)

라인 사업 영역별 매출 비중(2015.4Q -2016.3Q)l
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 네이버, 8년 만에 IT 서비스 전문가로 CEO 교체 단행, 유럽 및 북미 시장 진출에 집중할 전망

: 네이버는8년 간네이버를안정적으로성장시킨김상현대표를 대신해서비스영역전문가인한성숙 부사장을차기대표로내정

: 또한, 네이버를창설한 이해진의장도의장직을사퇴하고유럽에건너가네이버의유럽진출에매진할예정

: 네이버는지속적인성장을통해국내1위 IT 기업으로서입지를 다졌던2.0 시대를지나글로벌진출을본격화하는3.0 시대를개막함

네이버 연력 및 조직 개편 주요 인물

• 엠파스 검색 사업 본부장, 네이버 서비스 총괄 이사를 거친 서비스 영역 전문가
• 네이버의 PC 중심 서비스의 축을 모바일로 변화시켰으며, 브이(V) 라이브 등
미디어 트렌드에 맞춘 신규 서비스 및 사업 영역 개척에 적극적일 것으로 예상

한성숙 부사장 ‘글로벌 진출을 위한 서비스 전문가’

•네이버에 대한 시장 독점 및 지배력 남용, 고포류를 중심으로 하는 한게임의 사행성
논란에도 적절한 대처를 통해 8년간 네이버의 성장을 이끌었으며 퇴임 후 경영 자문
으로 네이버의 성장을 지원할 전망

김상헌 대표 ‘네이버 8년간 성장 시킨 관리형 리더’

• 네이버의 창업과 성장을 이끌어온 리더
• 이해진 의장은 의장직을 사퇴하고 네이버의 미개척 지역인 유럽 및 북미 시장으로
진출을 위한 교두보 마련 및 글로벌 사업 영역 확장에 집중할 예정

이해진 의장 ‘의장직 사퇴 후 유럽 및 북미 시장 개척 매진’

네이버 1.0
(태동&성장)

1999년 검색포털 네이버 서비스 시작

2000년 한게임과 합병 결정

2001년 NHN으로 사명 변경

2002년 코스닥 상장으로 증시 입성

2004년 네이버 웹툰 서비스 시작

2005년 미국 법인 NHN USA 설립

네이버 2.0
(안착)

2007년 일본 법인 네이버 재팬 설립

2008년 코스피로 이전 상장

2009년 NHN 기업 분할, 'NHN 비즈니스 플랫폼' 출시

2011년 메신저앱 '라인' 출시

2012년 TV캐스트 오픈

2013년 네이버로 사명 변경, 한게임 인적 분할

2015년 네이버페이, 방송 플랫폼 '브이' 출시

네이버 3.0
(글로벌진출)

2016년 라인주식회사 뉴욕&도쿄 증시 상장

2017년
이해진 의장, 김상헌 대표 퇴임 예정
한성숙 서비스 총괄 신임 대표 취임 예정
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 카카오, 포털 영역 강화의 일환으로 다음앱을 통해 콘텐츠를 피드 형태로 볼 수 있는 ‘딜리버리’ 서비스 공개

: 카카오에따르면다음앱은연간약 200만 이상의새로운주간활성이용자(WAU)를확보하며지속적인성장세를나타냄

: 카카오는다음앱에딜리버리버튼을추가하고카카오의다양한 플랫폼을통해생성된콘텐츠를이용자의관심사를반영해배달및 추천해주는서비스를런칭

: 카카오는딜리버리서비스를시작으로지속적으로포털및 콘텐츠영역 강화를위해노력할것으로보임

다음 콘텐츠 배달 서비스 ‘딜리버리’

다음 ‘딜리버리’ 서비스 오픈

• 카카오는 다음앱을 통해 개인의 관심사에 따라 다양한 주제의 채널을
선택해 피드 형태로 받아볼 수 있는 ‘딜리버리’ 버튼 생성

• 채널은 카카오가 보유한 플랫폼을 통해 생산되는 다양한 콘텐츠를
주제별로 묶어 현재 약 150개 채널 운영
• 신청한 콘텐츠 외에도 이용자의 콘텐츠 이용 패턴을 통해 추천 콘텐츠를

제공하며, 알림 설정을 통해 특정 콘텐츠는 팝업 형태로 실시간 확인 가능

• 딜리버리 서비스를 받기 위해 선택한 채널의 콘텐츠는 피드 형태로 제공

다음앱 검색창 우상단에 딜리버리 버튼 추가

채널 선택, 추천 및 알림 설정 가능

선택 콘텐츠 피드 형태로 확인

l

l

l
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 구글(알파벳), 모바일 광고 및 유튜브 사업 부문 호조로 3분기 매출 약 224억 5천 만 달러(한화 약 26조 1500억 원) 기록

: 구글의3분기 매출은’15년 동기대비약 20.2% 증가한약 224억 5천만달러를기록

: 구글의3분기 광고사업 매출은약 198억 2천 만 달러(한화약 23조)로총 매출의약 89.1%를 차지함

: 구글은모바일광고사업과유튜브를중심으로한 동영상영역의지속적인성장을위해다양한서비스를신규개발하고도입할것으로보임

구글 3분기 매출 및 광고 매출 현황

186억 8천 만

224억 5천 만

50억 6천 만
39억 8천 만

2015 3Q 2016 3Q

매출 순이익
(단위: 달러)

구글 광고 수익 약 198억 2천만 달러
(한화 약 22조 7534 억 원)

구글(알파벳) 3분기 광고 사업 매출 현황

총 매출 대비 광고 매출 비중 약 89.1%
(2분기 89.8%)
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 페이스북은 페이지 기능 업데이트를 통해 기업과 고객의 연결을 강화하고, 이용자들의 관심 영역을 반영한 ‘그룹 둘러보기’ 기능 공개

: 페이스북은페이지의이벤트기능및행동 유도버튼개선을통해전 세계약 6,000만이넘는비즈니스와소비자들의연결을돕는개편을진행

: 또한, 이용자들이활동하는다양한그룹을주제별로쉽게검색하고이용할수 있는‘그룹 둘러보기’를도입해관심사중심의콘텐츠영역을 강화함

*Source : 관련 기사 내용

페이스북 페이지 신규 기능 페이스북 ‘그룹 둘러보기’ 기능

페이지 추천 받기 기능 이벤트 북마크 기능 페이지 행동 유도 버튼

페이스북 페이지 신규 기능 추가l
• 추천 받기 기능 : 맛집이나 관광명소에 대해 문의 내용을 게시하면 친구나 지인이 댓글로 추천하는

장소를 지도상에서 확인
• 이벤트 북마크 기능 : 자신의 주변에서 진행되고 있는 이벤트를 실시간으로 살펴볼 수 있으며, 친구나

이벤트 주최자들로 부터 특정 이벤트에 대한 최신 소식을 받아볼 수 있음
• 행동 유도 버튼 : 모바일에 최적화된 행동 유도 버튼을 통해 예약 및 문의 등 가능

페이스북 ‘그룹 둘러보기’ 기능 도입l
• 페이스북은 모바일앱의 더보기 탭을 통해 전 세계 이용자들이 활동하는 다양한 그룹을
주제 별로 검색 및 가입 가능
• 음식, 스포츠, 취업/구직, 여행 등 총 25개 주제 별 그룹을 제공하며, 친구가 가입한 그룹이나

주변의 사람들이 활동 중인 그룹을 추천하는 기능 제공
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 페이스북 쇼핑과 비즈니스 영역 강화를 위한 새로운 플랫폼을 공개하며 서비스 이용자의 체류 시간 확대 유도

: 페이스북은SNS를 통해 주변이용자들과상품을거래할수 있는마켓플레이스공개

: 또한, 기업전용SNS 서비스인워크플레이스를런칭하여비즈니스전문플랫폼영역에도진출

: 페이스북은다양한서비스영역으로진출을가속화하며,이용자의방문을유도하고서비스이용시간을확대하는전략을지속적으로유지할전망

*Source : 관련 기사 내용

페이스북 쇼핑·비즈니스 신규 플랫폼

Shopping Business

페이스북을 통한 이용자간 물품 거래 플랫폼 ‘마켓플레이스’ 공개l
• 페이스북 마켓플레이스는 하단 버튼 클릭 시 알고리즘을 통해 이용자가 관심 가질만한
상품을 자동으로 화면에 노출
• 머신러닝을 통해 그간의 사용자 성향을 자동으로 파악한 페이스북이 물품을 자동으로
선정하며, 메신저 기능을 통해 흥정도 가능

* 현재 미국, 영국, 호주, 뉴질랜드에서 만 이용 가능

페이스북 기업용 SNS ‘워크플레이스’ 출시l
• 페이스북 워크플레이스는 채팅 외에 문서와 동영상을 공유하는 기능을 탑재
• 그룹을 만들어 사용자 간 음성 및 영상 통화 기능 제공
• 현재 선착순으로 1000명까지는 월 3달러의 요금으로 이용이 가능하며, 1001명 부터 1만 명

까지는 월 2달러, 그 이후부터는 월 1달러를 내면 이용 가능(비영리 기관과 학교는 무료)
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 국내 1위 모바일 잠금 화면 리워드 앱 ‘캐시슬라이드’는 신규 기능 업데이트를 통해 지속적인 이용자 유입 유도

: 2012년 런칭한캐시슬라이드는연 매출약 600억 원을돌파, 1,500만 누적다운로드를기록하는등 대표적인모바일잠금화면 서비스로자리매김함

: 캐시슬라이드는사용자의별도조작없이잠금화면에서영상을자동시청하는‘오토뷰’ 기능과콘텐츠를캐시슬라이드앱에서모아보는기능을업데이트

: 캐시슬라이드는지속적인콘텐츠영역개선을통해단순한 리워드앱에서모바일콘텐츠플랫폼으로영역을확장하기위해꾸준히노력할것으로예상됨

캐시슬라이드 이용 현황 캐시슬라이드 신규 업데이트 기능

954,002

6,070,959

캐시슬라이드 순이용자(UV) 변화(2012-2016)

2012/11 2016/10

연 매출 약 600억 돌파 약 1500만 다운로드 일 약 2억 View 기록

캐시슬라이드 ‘오토뷰(AutoView)’와 콘텐츠 모아보기 기능 공개l
• 오토뷰 기능을 통해 잠금화면에서 영상을 자동 시청하며, 시청 완료 시 포인트 적립
• 콘텐츠 모아보기는 잠금화면에 노출된 6개의 카테고리 콘텐츠를 최신 순으로 확인 가능
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27%

40.1%

실시간 비실시간(VOD)

26.7

35.3
27.4

45.1

실시간 비실시간(VOD)

남성 여성

www.nasmedia.co.kr Copyright ⓒ NASMEDIA Co., LTD. All Right Reserved *Source : 방송통신위원회 조사결과 및 관련 기사

 방송통신위원회는 스마트폰 시청기록 시범조사 결과를 발표, 스마트폰을 통한 방송프로그램 시청 시 VOD 이용률이 실시간 보다 높게 나타남

: 방송통신위원회는5,059명(13세이상, 스마트폰이용패널 : 4,768명 / PC 이용패널 : 3,681 명)의 스마트폰을통한방송 프로그램시청 행태조사결과를발표

: 조사내용에따르면, 스마트폰을통한방송프로그램시청시비실시간(VOD) 서비스시청비율은40.1%로 실시간시청비율대비13.1%p 높게 나타남

: 실시간시청비율은40-50대가 젊은층대비높은반면, 비실시간(VOD) 시청은10-20대가 상대적으로높음

스마트폰을 통한 방송 프로그램 시청 이용 현황

스마트폰을 통한 실시간/비실시간(VOD) 시청비율l 연령별 스마트폰을 통한 실시간/비실시간(VOD) 시청비율l

성별 스마트폰을 통한 실시간/비실시간(VOD) 시청비율l

22.5

46.2

22

41.5

28.3

39.7

32.2

41.8

28.7

33.6

22.6

30.5

실시간

비실시간(VOD)

10대 20대 30대 40대 50대 60대 이상

(단위: %)

(단위: %)
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 실시간 방송프로그램은 DMB로 시청하는 비율이 가장 높게 나타났으며, VOD는 앱으로 시청하는 비율이 가장 높음

: 방송프로그램시청경로는실시간의경우DMB가 17.3%로 가장높은이용비중을보였으며비실시간(VOD)의경우 모바일앱이32.4%로 가장높게나타남

: 실시간을통해주로이용하는프로그램은오락(19%), 정보보도(18.8%)이며, 비실시간(VOD)은 오락(34.4%),드라마(26%)로조사됨

스마트폰을 통한 방송 프로그램 시청 이용 현황

스마트폰을 통한 실시간/비실시간(VOD) 시청 경로l 프로그램별 스마트폰을 통한 실시간/비실시간(VOD) 시청비율l

15.4

32.4

17.3 0.3

20

실시간

비실시간(VOD)

App DMB Web (단위: %)

14.9

26

19

34.4

3.3

2.5

18.8

21

11.7

2.4

실시간

비실시간(VOD)

드라마 오락 어린이 정보보도 기타 (단위: %)

*Source : 방송통신위원회 조사결과 및 관련 기사




