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01 Internet : 네오위즈 피파온라인2 no.199

네오위즈 – 피파온라인2

[ Creative]

브랜드 : 피파온라인2
광고주 : 네오위즈
캠페인 타깃 : 20대 남/녀
집행기간 : 2011년 4월 18일 ~ 6월 12일
집행매체 : 네이버, 다음, 디시인사이드, 아프리카, 골닷컴

Campaign Profile

주요 포털 축구 스폰서십 상품을 활용하여 코어타깃에게
업데이트 및 이벤트 고지 성공

네오위즈는 피파온라인2의 리플레이 기능 업데이트하면서 홍보모델 ‘설
리’와 함께 하는 이벤트를 진행하면서 업데이트와 이벤트를 고지하는 캠
페인을 집행하였다.
이번 캠페인은 시즌 이슈를 이용해 스포츠 게임 유저의 관심사를 공략한
스폰서십 상품을 적극 활용하였다. 캠페인 기간 동안 네이버와 다음의 스포
츠 섹션의 스폰서십 상품과 네이버 챔피언스리그와 다음 EPL리그 페이지
의 스폰서십 상품을 진행하여 코어타깃에게 효과적으로 메시지를 전달하고, 
브랜딩에 성공하였다. 또한 게임 업종의 특성을 반영하여, 주말 특판의 포
털 특수 상품을 집행하여 대중 고지 및 게임 유저들 사이의 이슈화를 유도
하였다.

결과적으로 5월동안 포털 게임 검색어 순위에서 상위권을 유지하였고, 6월
둘째주에는 8개월만에 온라인 게임 순위 1위를 탈환하였다.

[ Landing Page ]
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Campaign

no.19901 Internet : 네오위즈 피파온라인2

[포털 스포츠 스폰서십 ]

- 네이버 챔피언스리그 스폰서십 - - 다음 EPL 스폰서십 -

>> 축구 시즌 이슈를 적극 활용한 스폰서십 상품 진행으로, 축구에 관심있는 타깃에게 반복적으로 이벤트 메시지를 전달하고 긍정적인 브랜딩 구축

[포털 검색 순위 이슈화 ]

>> 네이버 - 5월 중 23일 동안 게임 검색어 1위 / 다음 - 5월 한 달간 일일 검색 순위 5위권 내에서 이동
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LG전자 – 시네마 3D 게임 페스티벌

광고주 : LG전자
캠페인 : 시네마 3D 게임 페스티벌
캠페인타깃 : 성인 전체
집행기간 : 2011년 4월 20일 ~ 2011년 6월 7일
집행매체 : 7개 게임웹진 – 게임메카, 게임샷, 플레이포럼, 루리웹, 인벤,

디스이즈게임, 게임조선
네이버

Campaign Profile

전국 6대 도시에서 개최되는 ‘스타크래프트II 3D
스페셜리그’행사를 고지하여 성공적으로 참여 유도

LG전자는 시네마 3D 체험 행사의 일환으로 전국 6대 도시에서 스타크래프트
II 3D 스페셜리그를 진행했습니다. ‘보고, 즐기고, 체험하라’로 기획된 행사
인 만큼 게임에 관심 있는 이용자들에게 본 행사를 알리고, 실제적인 참여를
유도하는 목적으로 매체를 구성하였습니다.

우선적으로 공략한 매체는 주요 게임웹진입니다. 7개 게임 웹진의 플로팅/TI형
상품을 진행하며 광고 주목도를 높여 캠페인 메시지를 전달하고 ROS 지면 상
품을 활용하여 지속적으로 행사를 고지했습니다.

또한 검색어 연동 DA 상품을 집행하여 ‘3D 게임’, ‘온라인 게임’, ‘스
타크래프트’등의 검색어를 입력할 경우 광고를 노출하며, 타깃 유저와의 접
점을 높였습니다. 

결과적으로 타깃 유저의 높은 반응을 이끌어내며 행사 기간 동안 지속적인 참
여를 , ‘LG 시네마 3D’에 대한 브랜드 자산을 구축했습니다. 

LG전자 시네마 3D 게임 페스티벌

[ Creative]

[ Landing Page ]
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Campaign

no.19902

[게임 웹진 및 주요 커뮤니티]

>> 주요 타깃 접점을 높이기 위해, 7개 게임 웹진 및 커뮤니티의 플로팅 배너 중심으로 집행. 지속적인 행사 고지 커뮤니케이션

[네이버 검색어 연동형DA]

Internet :

루리웹

게임조선

게임메카 게임샷

인벤 디스이즈게임

플레이포럼

‘스타크래프트’, ‘3D게임’ 등
연관키워드 설정

네이버 검색창에서
해당 키워드를 검색

지식인, 뉴스우측배너 등
해당 지면에서 광고 노출

LG전자 시네마 3D 게임 페스티벌
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